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FICHA DE AUTO-AVALIAGAO PARA VAGAS REMANESCENTES — 12 SEMESTRE DE 2026
MTEC PI EM MARKETING

Nome: Data

Prezado Candidato, conforme seu nivel de conhecimento, marque as letras N, P, M ou T nas competéncias
abaixo:

N = Nenhum Conhecimento; P = Pouco Conhecimento; M = Médio Conhecimento e T = Total Conhecimento.

Mddulo I: Sem certificagao técnica
1. Auxiliar as areas de vendas e marketing da empresa dentro do processo de vendas:

( ) Efetuar cadastro de clientes.
() Prospectar futuros clientes.

( ) Definir estratégias de venda.

( ) Conhecer o ramo de atividade.

2. Aplicar legislagao que rege as relag3esde mercado e codigos especificos:

( ) Identificar e compreender legislacdo de mercado Interpretar o cédigo de defesa do consumidor.
( ) Interpretar o conselho nacional de autor regulamentagao publicitaria.
( ) Zelar pelos cédigos de preservacdo ambiental.

3. Identificar clientes potenciais e seu perfil:

( ) Identificar clientes-alvo.

( ) Transformar dados de pesquisas mercadoldgicas em informacdes.

( ) Coletar dados para apurar a satisfagdo do consumidor/ cliente.

() Dominar as ferramentas tecnoldgicas para avaliar a satisfacdo de clientes/ consumidores.

4. Conhecer a importancia do Mix de Marketing através de demonstracdo das competéncias pessoais:

( ) Senso de organizacao.
( ) Objetividade.

( ) Pro-atividade.

( ) Criatividade.

5. Identificar os tipos de comércio e processo de vendas, bem como auxiliar no processo de vendas:

( ) Acompanhar o processo de prestacdo de servicos.
( ) Identificar oportunidades de servico.
( )Prestar servigos de atendimento ao consumidor/cliente.
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Moddulo II: Qualificagao profissional Técnica de Nivel Médio de ASSISTENTE DE VENDAS

6. Assessorar na elaboragdo de estratégias de marketing e de relacionamento com o cliente, promovendo
produtos e servigos:

( )Assessorar na escolha de materiais de divulga¢ao no PDV.
() Comunicar produtos e servigos para o mercado-alvo.

7. Utilizar promogado de vendas para atrair clientes, por meio da exposi¢ao de produtos no ponto de venda:

) Checar relatdrios financeiros.

) Checar lista de produtos em promocgao.

) Zelar pelo ponto de venda e exposi¢ao de produtos.
) Abastecer pontos de venda e gondolas.

) Fixar material promocional.

) Retirar material promocional.

(
(
(
(
(
(

8. Assessorar o processo de qualidade da prestacdo de servico, promovendo a venda de produtos:

( )Evidenciar as mercadorias em promogao.
() Pesquisar precos do mercado.

( ) Sinalizar mercadorias em promogao.

( ) Adaptar pontos de vendas.

() Definir participagao de mercado.

() Sugerir novos mercados consumidores.

9. Utilizar tecnologias na relagdao de compra e venda, por meio da demonstra¢ao de produtos e servigos:

( ) Esclarecer dados técnicos do produto ao cliente.
() Fomentar a visita de clientes a empresa.
( ) Divulgar produtos por meio de novas tecnologias midiaticas.

Médulo llI: Habilitagdo Profissional de TECNICO EM MARKETING
10. Criar comunicacdo visual do ponto de venda adequada:

() Montar pontos de exposicdo em lojas e mercados.
( ) Ambientar pontos de venda.

( ) Fixar material promocional.

( ) Retirar material promocional.

( ) Sinalizar mercadorias em promocao.

11. Expor produtos nos pontos de venda:

( ) Checar lista de produtos em promocao.
( ) Abastecer pontos de venda e géndolas.
( ) Planejar material promocional.
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() Criar o planejamento e estratégia da acdo.

12. Demonstrar produtos e servicos:

() Esclarecer dados técnicos do produto ao cliente.

() Fomentar a visita de clientes a empresa.

() Divulgar produtos por meio de novas tecnologias midiaticas
() Trabalhar em equipe.

() Transmitir confianca.

() Dominar caracteristicas técnicas dos produtos e servigos.

( ) Dominar técnicas de vendas e negociagao.

() Redigir documentos/ pegas/ comunicados.

( ) Dialogar com o cliente.

13. Acompanhar relacionamento com cliente / consumidor:

( ) Identificar clientes-alvo.

( ) Transformar dados de pesquisas mercadoldgicas em informacgdes.

( ) Coletar dados para apurar a satisfagdo do consumidor/ cliente.

() Dominar as ferramentas tecnoldgicas para avaliar a satisfacdo de clientes/ consumidores

14. Auxiliar no processo de vendas:

( ) Efetuar cadastro de clientes.

( ) Prospectar futuros clientes.

() Definir estratégias de vendas.

( ) Informar-se sobre as caracteristica e origem das mercadorias.
() Conhecer o ramo de atividade, produtos e servicos da empresa.

CONHECIMENTOS DO ENSINO MEDIO

01. Em qual(is) escola(s) vocé cursou as seguintes séries:

A- 52 série a 92 série:

B- 12 série do Ensino Médio:

C-Onde estuda atualmente:

02. Assinale com um X o(s) Componente(s) Curricular(es) que vocé possui maior dificuldade de
aprendizagem:

( ) Lingua Portuguesa, Literatura e Comunicacao ( ) Historia ( ) Fisica
Profissional () ()

() Lingua Estrangeira Moderna — Inglés Geografia( )  Quimica()

() Lingua Estrangeira Moderna — Filosofia Biologia
Espanhol( ) Artes () Sociologia ( ) Matematica

( ) Educacdo Fisica
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03. Assinale com um X o(s) Componente(s) Curricular(es) que vocé possui maior facilidade de
aprendizagem:

( ) Lingua Portuguesa, Literatura e Comunicagao ( ) Historia ( ) Fisica
Profissional () ()

( ) Lingua Estrangeira Moderna — Inglés
( ) Lingua Estrangeira Moderna —
Espanhol( ) Artes

( ) Educacao Fisica

Geografia( ) Quimica()
Filosofia Biologia
( ) Sociologia ( ) Matematica

04. Assinale com um X os itens que vocé considera importantes para o curso de Técnico Em
ADMINISTRACAOIntegrado ao Ensino Médio.
() Muitas aulas praticas (Ensino Médio e Formacgdo Profissional )
() Aulas praticas e Tedricas (Ensino Médio e Formacado Profissional )
( )Aprendizagem através de lista de exercicios ((Ensino Médio e Formagao
Profissional)( ) Aprendizagem através de projetos (Ensino Médio e
Formacgao Profissional )
() Simulados para preparacao de vestibulares e concursos na
area técnica() Visitas Técnicas e palestras com profissionais da
area

10. Quais sao suas expectativas em relagdo ao curso?

11. Vocé esta ciente que o ensino médio integrado é composto por uma carga maior com
maior numero dedisciplinas? Justifique.

12. Descreva os motivos que o levaram a escolher esse curso?

PROCESSO DE ADAPTAGCAO CURRICULAR — VAGAS
REMANESCENTES - 2026

O candidato e o responsavel abaixo assinados declaram estar ciente que, no caso de aprovagao
no Processo Seletivo de Vagas Remanescentes — MTEC PI| MARKETING 2026, para ingresso no
22 ano, serao necessarias adaptagdes curriculares das disciplinas técnicas e de base nacional
comum (Ensino Médio), conforme analise de rendimento em avaliacdo escrita e dificuldades



Etec

Tenente Aviador
Gustavo Klug

Pirassununga

GOVERNO DO ESTADO
SAO PAULO SAO TODOS

' SAO PAULO

Centro
Paula Souza

apontadas pelos professores no decorrer do 12 Semestre de 2026. (conclusdo dos 2 primeiros
bimestres).

As atividades previstas para adaptacao incluem:

01. Rendimento nas disciplinas do curriculo do 12 ano do Técnico em Integrado ao Ensino
Médio.

02. Aulas complementares nas disciplinas técnicas;

03. Monitorias dos componentes curriculares indicados;

04. Analise de frequéncia.

O aluno deverd ter construido as competéncias e as habilidades da formacao geral e da formagao
profissional,adquirido valores, desenvolvido atitudes e dominado os conhecimentos abaixo
relacionados.

Os responsaveis e o candidato declaram ainda estar cientes da rotina de estudos propostas para o
EnsinoMédio Integrado (horario e exigéncias curriculares)

Candidato

RG:

Responsavel

RG:

Pirassununga,




